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Se vocé curtiu esse material, i i
compartilhe!

EBOOK: QUE NOME DAR A SUA EMPRESA?

Criar um bom nome para um negocio nao e tarefa
facil, tanto que se tornou uma nova disciplina,
ensinada em cursos de pos graduacao: o Naming.

O processo pode ser tao complexo que a consultoria
GlobalBrands cobra nada menos do que US$ 50 mil
para desenvolver uma marca vencedora para seus
clientes. No Brasil, a tabela da Adegraf (Que ¢é a
referéncia de valores para a criacao de marca), indica
um valor médio de R$ 3.200,00 para a criacao de
Naming para um microempreendedor individual (MEI).
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Se vocé curtiu esse material, ' i
compartilhe!

EBOOK: QUE NOME DAR A SUA EMPRESA?

Pensando nessa situacao do micro e peqgueno
empreendedor, resolvi criar um material acessivel

de auto-ajuda para a criagcao de nomes.

Verifigue 0S N0SsSOS canais: ﬂ @J
Ou 0 NOSSO site para nao perder nenhum material.
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EBOOK: QUE NOME DAR A SUA EMPRESA? e Vaes T ompartiine

Neste ebook vou ensinar vocés algumas técnicas
do trabalho de criacao de nomes.

1. Existem trés classificacoes basicas de naming:

Concreto Simbélico Imaginario

Tem a ver com o produto de ~ Lembra algo que tem Tem a ver com algo
forma direta, ex. Microsoft = | a ver com o produto, ~ emocional, ndo tem nada
micro + software; ex. Jaguar = rapido; a ver com o produto.
’
me Microsoft R
= ~ JAGUAR | Apple

citibank
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Abreviagao ......... Fedex  Histérico.................... Quaker
Acrénimos ........... Uol Humor.........ccocoee. Yahoo!
Aliteracao............. Tok & Stok Inversao de Letras... Omo (Mom)
Arbitrario............. Apple ~ Latim/Classicos...... Pentium
Combinacao....... Nutrasweet  Mitologia.................. Nike
composicao........ Playstation ~ Onomatopéia.......... Kodak
Descritivo............. Volkswagen ~ Simbolismo ............. Mustang
Fundadores....... Disneyland ~ TemMas.................. Audi A3/ AL
Toponimicos ....... Fuji g

*# COMO EXEMPLO: O nome Porto Seguro evoca
Lojas Americanas, Cas_as ) seguranca no nome, tanto pela
Babhia, Ipiranga € Havaianas sao palavra Seguro, quanto pelo lugar
nomes toponimicos, agueles que onde atracam os barcos, mas
transferem caracteristicas culturais poderia também ser classificado
e/ou geograficas para a marca; como toponimico, se pensarmos
Com o duplo Z, voce relaciona o onde Cabral chegou primeiro ao

nome com a Italia, mesmo que vocé  descobrir o Brasil: O nome Caixa

Nao saiba que Arezzo € onomede  Econdémica ou Caixa, remete a um
uma cidade italiana; Lorenzetti se lugar de guardar algo, evocando

refere a familia Lorenzo e a Italia; atributos da categoria banco.
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3. Outras qualidades que o nome ideal deve ter.
Quatro delas sao suficientes para se ter uma
marca vencedora:

« Adequacao - Ter a ver com o posicionamento
da marca.

& COMO EXEMPLO:

Como a Natura: € uma palavra em portugués,
significa natureza/natural e a Natura cumpre a
promessa implicita no nome, pois trabalha com
O USO sustentavel da biodiversidade botanica
brasileira.

Ja a Ol traz consigo N0 nome uma promessa da
comunicacao descomplicada e acessivel (o que
é discutivel como entrega)).

Nnatura

bem estar bem
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« Memorizacgao - Facil de lembrar, € importante

pensar Nos outros paises em que se quer abrir
mercado.

amazon

« Sonoridade - Facil de entender, pronunciar
e distinguir em todos o0s paises importantes.

« Grafia - Facil de ler e escrever também.

A falta destes dois itens pede um investimento
Muito maior em campanhas publicitarias e de
marketing para fixar o nome.

optimq_S

/
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« Conceito - Ter a ver com 0 gue a marca oferece
(esséncia). A FedEx, por exemplo, se chamava
Federal Express, o que significa que entrega no
pais todo e de maneira rapida. Para se adequar
a abreviacao ja usada pelos clientes, passou a
se chamar FedEx e a trazer a flecha no logo.
Ray-Ban significa banir os raios (solares).

FedEx. "B

Express ”

« Originalidade - Verificacao se ja existe algo igual
Nno Mesmo segmento.

Google  RY/:{1/ ) g
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Existem profissionais que dizem que a marca deve
ser curta, mas isso € mito. Existem marcas fantasticas
de empresas gue sao nomes compostos e/ou

longos, como Pao de Acucar ou Harley Davidson

ou Mercado Livre, e para eventos ou fundacoes
tambeéem, porgue costumam ter nomes descritivos.

O cuidado para se ter aqui € que o0 home nao fique
tao longo que vire um impedimento.

:a COMO EXEMPLO: Outro exemplo de

Imagine um site chamado impedimento & vocé perder
“universodabelezafeminina. a possibilidade de ter o
com.br”, agora imagine seu home no titulo de uma

0 emall de alguem que matéria num jornal por causa
trabalha nesta empresa do tamanho do nome, ja
“gabriellaturbiani@ gue o numero de caracteres

universodabelezafeminina. ¢ |imitado, assim como em
com.br”, nao existe cartao de  certas redes sociais, como

visitas que caiba este emall. Twitter. Seu nome, que poderia
estar em destaque, acaba indo
la para o meio da matéria.
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L. Pense também na sua empresa/produto/servico

num futuro proximo.

« Daqui a cinco anos, COMoO VOCE espera/deseja
gue 0 seu negocio esteja?

 Que seja uma franquia, que esteja congquistando
0 mercado global ou somente o local?

 Pretende atender grandes empresas,
multinacionais, ou ter mais atuacao social?

 Pretende diversificar produtos, criar um
leque de servicos complementares, comprar
empresas concorrentes?

‘& COMO EXEMPLO.

A PetCenter Marginal Ficaram limitados

nasceu em Sao Paulo, na geograficamente por causa
Marginal Tieté ou Pinheiros, do nome. Decidiram pelo

de onde o nome estranho, rebrand e assim nasceu a
mas compreensivel, com o Petz, por sorte com um nome

significado da localizagcdo da € visual muito melhores, mas
loja para os paulistas. Qquando tiveram gue gastar tanto para
a marca cresceu o suficiente, refazer o nome, o logo, toda
decidiu expandir para o Rio a papelaria, site, quanto com

de Janeiro, onde o nome ndo adivulgagcao da mudanca e
seria aceito facilmente. publicidade da nova marca.
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Tudo se resolve, o que muda é o investimento a ser
feito. Claro que nao teremos todas as respostas exatas
e corretas, pois 0 mercado € volatil, mas podemos
prever algumas delas e diminuir os riscos futuros.

5. Outra dica e trabalhar seu proposito antes mesmo | swerso
de buscar um nome. SR,
* Qual o seu diferencial competitivo? Porque aue ele terd seu
escolheriam o seu produto ou servico? reve wot o e
* Qual o seu posicionamento? eoook ou ae video.

 Qual o propdsito da sua empresa existir?
Pense de que forma o seu nome poderia
traduzir este seu propdsito e posicionamento.

E, para terminar estas dicas, assistam a
palestra The Golden Circle, que fala sobre
proposito e posicionamento das grandes
companhias que nés admiramos. '
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MINHA HISTORIA: QUEM SOU EU

GABRIELLA TURBIANI
GESTORA DE MARCA
DESIGNER GRAFICA
HA 17 ANOS
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Minha Historia 10 anos em Paris

3 anos em NY

7 anos no RIO

Em SP desde 2010

© Gabriella Turbiani | 2016



Viagens para mais de 50 paises.

Minha Historia Formacao em Design Grafico, em 1999.

Inicio do trabalho com web |
e Identidade visual, em 2000.

De 2003 a 2010, criacao
em Marketing, Editorial,
ldentidade Visual, Websites

e Eventos, em agencias. Inicio em SP como autbnoma. Prémio Colunistas

Design Brasil e juri da X2 Bienal de Design Grafico.
MBA em Branding. Criacao da Turbiani & Co,
empresa de Branding e Design.
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Minha formacao

Sou formada em Design Grafico, em

1999, na ESAG/Met de Penninghen,

escola centenaria em Paris, Franca,
onde se formaram grandes artistas,
como Paul Sérusier, Eduard Vuillard,
Henri Matisse, Fernand Léger e outros.

1880

Hens Lucien
Doucet, Lourédat
did Prix o Rosme,
Entre 1680 et 15065
26 éléves de
l'Académia saront
Priz; da Rome

Aredd Monlal

Mabis

1890

Paul Sérusier,
Edounrd Vuiltard,
Fierme Bonnarnd,
Mawrice Denis,
Ker-Zavier Roussel,
Félix Vallotton, tous
dléves de DAcadémie
Julian, inventant

& mmcervament
Mabis

1881

Hermri Maligse
dleve de 189]
4 1882, deviant
e chel de lile
du Fauvisme

Heewl Mptiwss,
Mo bivy au bl viet, 1852
Varye, dd Toriada

1503

Eib=an Gray, éleve
da I‘Académie
jusquen 1505 sara
une grande figure
du Design

Fauvisma

1904

Farnand Léger,

e oalplp ]

du Cubke e,

gt dléve

i lAcadémia Jullan
1204, Marcel
Duchamp, &lénve
de 1804 & 1910,
imlluencens la
mouvament Dada

Farnand Liger,
L& clown pesi v O3, 1500
FMurdss Mot modone, Parie

1916

Lowis Majorells,
éludiant la paintura
4 Acadames,
s'inscrira dans

e rcuvament

di At Mouwaau

Cubizsme

1919

Cassandre, fulur
affichiate, frégquenta
lAcadémis
pandant un an

Ciapandng,
Parmod Filg, T4

1524

Jean Bazadne,
Iréquentant

ces atelbers jusquien
1925, IRSCrira

S0n ceuvre dang
I'higtoire

de la peinbure

non fgurativa

Em 2014 conclui um

MBA em Branding nas
Faculdades Rio Branco, onde
aprendi sobre a gestao

de comunicacao aliada a
estratégia de negécios.

1846

Parmi e glaves
américains de
IAcaddémis, de
nombraus widrans
Glg, {titulairgs

de la G.1L Bill,
Bourse dEtude

i @OUWEmEmEnt
américain) e

des artisies

nolrs, attirds par
limportance de
Iart africain & Parnis
&t I présence
diautres artisles
noirs qui y
travaillent

18458

Robaert
Rauschenberg,
élive b son tour
de I'Académie,
deviandra i
précurseur du Pop
Art des annéas S50

Peinture non figurative

1993

Catherine Zask,
diplémée de
Penninghemn,
Pensionnaire de la
Willa Medicis

2010

Logorama,

Sourt métrage
d'animation réalizé

par HG ramporte

& Los Angeles
I"Qscar du meillewr
court métrage
danimation.

Se% Aulsurs,

Alaux at Houplain,
diplémes da
Penninghen, sont
dans k& mouvement
de la French Touch

Pop art

2012

L'exposition French
Touch au musse
des Arts décoratifs
de Paris rassamble
des travaux
danciens aléves
Tomehiko Kan,
Yorgo Tloupas,
Sophbe Toporkof,
Sylvia Tourrnerie,
Gilles Poplin,
Ludovic Houplaim,
Antoine Bardou-
Jacquet, Alexandre
Couras._.

Alananidie Courtes, Sk & Hain,
Dt Puas ceipusd, 1985

Franch Touch
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Alguns trabalhos variados
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'S/ SINFONICA
o

JDIM e Home Produtos Elementos Faq Contato = & BRASILEIRA

NEUROTRANSMISSORES

Sabe qual elemento te domina
e qual te equilibra?

Faga o teste ao lado >>

COMO SE REDESENHAR

Um fato muito importante

sobre 0s neurotransmissores

¢ hormdnios € que eles sao
capazes de interferir diretamente
nn nneen camnartamentn

TEMPORADA 2012
"\ RIO DE JANEIRD
]

Vocé acorda sonolento e tem dificuldade
em comecar o seu dia?

<

L PROXMO

Acessorio Colar

DOPAMINA

Preparamos lideres
capazes de inspirar
equipes de alta
performance

#8510

(\) Q] ’

AT
E5SA E PRA_
PROFISS!DNHAL

Relatério de

PARA COLABORADORES

EDITORIAL

O que os melhores
restaurantes da
cozinha brasileira,
portuguesa,
francesa, classica
e contemporénea
tém em comum?

O endereco.

BOULEVARD GOURMET
NO BOULEVARD GOURMET VOCE ENCONTRA
0S MELHORES RESTAURANTES DO RIO.

88BarraShopping

88 New York City Center

TUDO O QUE VOCE QUER PRA SER QUEM VOCE £.

Homgz Kongs
{ hicest

Night Chibs

Wekerume
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| el o S,

FOLHA DE S.PAULO Para guiar vocé ao melhor da sua regia
1

Yy
(II:\

ZONA SUL | compras, cultura e lazer

Cestahasica

moda em parques
da regido sul |pAa.2s.

saopaulo

T
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e
T
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Criacao de marca

®

AURIZONIA [lumne

EMPREENDIMENTOS

DESIGN
MYSELF

luiza
fortes e

—1
Il=l VIKACONTROLS \\ - /

Q! o
BINOMIO

COMUNICACAO

TERMINAL
PORTUARIO -\\

DO MEARIM B
Lu

TERMINAL PORTUARIO DO MEARIM
COMPANHIA SIDERURGICA DO MEARIM

g : Qustavo
= ¥:QGall
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EBOOK 1

NAMING: QUE NOME DAR A SUA EMPRESA? e Vaes T ompartiine f|

Obrigada pela leitura! E vocé pode me achar agui

no LinkedIn, ou aguil no Facebook. Estou preparando
aulas online de Naming, Propdsito e ldentidade Visual,
guem se interessar pode me mandar um emaill para
cursos@turbiani.com para entrar na minha lista de
futuros alunos, que entro em contato guando tudo
estiver pronto.

Gabriella Turbiani é fundadora da Turbiani & Co, escritdrio de branding

e design com foco em micro, pequenas e médias empresas. Foi formada em
Design Grafico na ESAG/Penninghen, em Paris, e em Branding, com um MBA

da Rio Branco. Um tanto nbmade, além de 10 anos em Paris, viveu também em
Nova York e no Rio de Janeiro, mas hoje esta instalada em S&o Paulo. Gosta muito
malis do contato direto com o fundador da empresa do que com departamentos
corporativos, pois a empresa é o reflexo da alma do seu dono.

Duvidas e comentarios?
Caso tenha alguma duvida ou sugestao, entre em contato conosco.
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